PLAKAT AM LKW

Details und Ergebnisse aus dem Ambient Meter 2017
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METHODISCHER STECKBRIEF

Grundgesamtheit: Osterreicher 14 bis 69 Jahre (6.258.000)
Stichprobengrole: 4.000 Online Interviews Osterreichweit
Sampling: Internet-Nutzer aus dem Adressen-Pool

pHIg: von GfK Austria
Gewichtung: Bundesland, Geschlecht, Alter, Bildung, Beruf
Befragungsmethode: CAWI = Computer Assisted Web Interviews
Feldzeit: 22.Marz bis 9. April 2017
Auftraggeber & : e n c
Koordination: TMC The Media Consultants LIl
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SYMPATHIE: MOBILE WERBEFORMEN

B eher sympathisch W sehr sympathisch

Werbung auf Werbung auf LKW's Werbung auf Werbung auf Werbung auf Taxis = Werbung auf Ziigen
Autobussen Mietfahrradern StraBenbahnen
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LETZTE 14 TAGE GESEHEN: MOBIL
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Details und Ergebnisse fiir Werbung auf

Plakat auf LKWs
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Werbung auf LKWs

BEKANNTHEIT IN DEN BUNDESLANDERN

83%
80% . 80%

Total Wien NO Burgenland Steiermark Karnten Salzburg Tirol Vorarlberg
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Quelle: Ambient Meter 2017 Basis: Werbeform schon einmal gesehen...

82%




Werbung auf LKWs

SOZIODEMOGRAFISCHE DETAILS I

Geschlecht Alter

50-65 Jahre;
39%

Frauen
48%

30-49 Jahre
39%

Manner
52%

14-29 Jahre
22%
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Quelle: Ambient Meter 2017 Basis: in denletzten 14 Tagen an Werbeform vorbeigekommen




Werbung auf LKWs

SOZIODEMOGRAFISCHE DETAILS II

Haupteinkaufer

Haupt-
sachlich ich
66%

Haupt-
sachlich
jemand
Anderer

34%
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Bildung

Matura, Uni
29%

weiter-

fihrend
ohne

Matura
61%

Pflichtschul
e
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Quelle: Ambient Meter 2017 Basis: in denletzten 14 Tagen an Werbeform vorbeigekommen




Werbung auf LKWs

REICHWEITEN IN PROZENT & TAUSEND

71% 4.459
3.994
3.133

letzte Woche letzten 14 Tage letztes Monat letzte Woche letzten 14 Tage letztes Monat
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Werbung auf LKWs

MEDIARKENNZAHLEN FUR WERBUNG AUF LEWs

MIT WERBUNG AUF LEWs ERREICHT MAN: 4 FI0. PERSONEN MEHR ALS 5 MAL IN 14 TAGEN

In den letzten 7 Tagen In den letzten 14 Tagen

g @ Kontakte @
50, 1 9% Nettoreichweite 63,8 9%
3.133.000 3.994.000

M* R
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Quelle: Ambient Meter 2017




Werbung auf LKWs

UMEANGREICHES ZIELGRUPPENPORTFOLIO

Auto, Autotests, Berichte iiber Autos
Haustiere

FuBball

Reisen

Kochen/Backen

Geldanlage, Kapitalanlage
Nachhaltige/rohstoffschonende Lebensweise
Computer Hard & Software

Berufliche Fortbildung/Weiterbildung
Wellness

Medizinische Fragen, Fragen der Gesundheit
Gewinnspiele/Gliicksspiel offline

Gesunde Lebensweise, Ernahrung, Biokost
Mode, modische Bekleidung

Kultur-/Musik Events

Korperpflege, Hautpflege

Gute Figur behalten/bekommen
Haarpflege, Frisuren

Schonheitspflege, dekorative Kosmetik, Make up
Mobelkauf, Wohnungseinrichtung
Kinderfragen, -erziehung, -pflege
Gewinnspiele/Gliicksspiel online

The Media Consultants
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Quelle: Ambient Meter 2017 Basis: in denletzten 14 Tagen an Werbeform vorbeigekommen; Interesse sehr



Werbung auf LKWs

ASSOZIATIONEN ZU WERBUNG AUF LKWs

37%

14%

12%
8%

7%

informativ modern  sprichtmich innovativ stérend

an

auffallig ,Hingucker* originell
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Quelle: Ambient Meter 2017 Basis: Werbeform schon einmal gesehen...

glaubwiirdig keineder
genannten
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Werbung auf LKWs

WIE OFT NACH 19 UHR AUSSER HAUS ...

n 7 Tagen )

A6 Tagen

An 5 Tagen 106

n 4 Tager

An 3 Tagen 106

Ain2 Tagen

an 1 Tag |
Affinitat

An keinem Tag 100=0-0
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Quelle: Ambient Meter 2017 Basis: in denletzten 14 Tagen an Werbeform vorbeigekommen



Werbung auf LKWs

LJNTENSIVNUTZER" VON WERBUNG AUF
LKWs SIND TRENDSETTER

Greife ich eher auf als andere

Warte eher ab

Kiimmere mich nicht darum
Affinitat
100=0-0
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Quelle: Ambient Meter 2017 Basis: in denletzten 7 Tagen an Werbeform vorbeigekommen



Werbung auf LKWs

RUSSAGEN ZUM THEMA WERBUNG:

TRIFFT VOLLKOMMEN ZU

Werbung ist fiir mich informativ

Ichverstehe das Anliegen/die Idee von Werbung a Ichfinde Werbung humorvoll
Werbung ist fiir mich insgesamt sehr ansprechend : o Werbung ist fiir mich ein Blickfang
Mir gefallen die werbenden Darsteller w Ich betrachte Werbung als kreativ
111
103 .

111

Mir gefillt die Musik von Werbung B Werbung ist fiir mich realistisch

106

. . . 106 7
Werbung liberzeugt mich von den Vorteilen des P
Produktes . . _ Werbung ist fiir mich interessant
Die Handlung im Werbespot ist fiir mich Ich erkenne eine Verbindung zwischen Produkt Aﬂirfité‘t
interessant und Werbung 100=0-9
Werbung spricht mein Gefiihl an Werbung kann ich mir leicht einpragen
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Quelle: Ambient Meter 2017 Basis: in denletzten 14 Tagen an Werbeform vorbeigekommen,; trifft vollkommen zu




Werbung auf LKWs

SYNERGIEN: WERBUNG AUF LKWs
WELCHE MEDIEN WURDEN NOCH GENUTZT?

Regionale Zeitung gelesen (online)
Regionale Zeitung gelesen (Printausgabe)
Zeitschriften/Magazine gelesen (online)
Teletext angesehen

Zeitschriften/Magazine gelesen (Printausgabe) |
Tageszeitung gelesen (online) |
QR-Code gescannt A |
Tageszeitung gelesen (Printausgabe) KE |
TV-Inhalte im Internet (TVthek) B33 |

Fern gesehen (TV-Gerat)

Radio iiber klassisches Endgerat

Ungezieltes Surfen im Internet

Radio tiber Internet

Chatten, Newsgroups, Foren, Blogs

Anderes gezieltes Suchen im Internet
Musikstreaming-Dienste (kostenpflichtig)
Instant Messaging (z.B. Messenger, Whats App)
Videostreaming-Plattformen (kostenpfilichtig)

76%
73%
57%
24%
29%
86%
15%
78%
25%
10% 1
63% | Affinitat

. * Mediennutzung letzte Woche Total
Kino besucht

Social Networks (z.B. Facebook, Xing, Linked-In)

The Media Consultants o j1e. Ambient Meter 2017 Basis: in den letzten 7 Tagen an Werbeform vorbeigekommen 50% - Affinitat Ambient Meter 2017 @

Mediennutzung in den letzten 7 Tagen — Total in %



